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Els 20 principis essencials del
branding que permeten la crea-
cié de marques fortes, a carrec
d’un dels gurus d’aquest camp,
David Aaker. Un guru que recor-
da que les marques tenen fortale-
sa, son poderoses. Que constituei-
xen el nucli de les relacions amb
el client i s6n una forca amb im-
pacte financer. Els principis que
reuneix en aquest llibre pretenen
facilitar una total comprensié de
la marca i de com cal gestionar-
la. Per comencar, diu, és necessa-
ri reconéixer que les marques
son actius que dirigeixen lestra-
tégia i que cada marca necessita
tenir una visio, una descripcio ar-
ticulada de la seva imatge aspira-
cional. Les amenaces a la marca,
les seves possibles extensions i el
paper del digital en construir-la
son altres punts clau del llibre.



